
2024 年浙商银行理财业务年度报告

（报告期：2024/01/01-2024/12/31）

一、产品发行和到期情况

2024年 1月 1日-12月 31日，浙商银行新发行净值型理

财产品 176只，累计募集金额 2288.88亿元。产品创设符合

资管新规和理财新规要求。本报告期内，浙商银行净值型理

财产品到期 198只，兑付金额 2346.19亿元。

产品类型

2024 年发行 2024 年到期

数 量

(只)

规模（人民币：

万元）
规模占比 数量

(只)

规模（人民

币：万元）
规模占比

按销售

对象区

分

公募 76 21733488.04 94.95% 124 22681599.61 96.67%

私募 100 1155273 5.05% 74 780267.32 3.33%

按投资

类型区

分

固定收益类 175 22883761.04 99.98% 194 23427675.67 99.85%

混合类 0 - - 4 34191.26 0.15%

权益类 1 5000 0.02% 0 - -

商品及金融衍生

品类
0 - - 0 - -

按运作

方式区

分

开放式 23 20431142.64 89.26% 6 18005783.19 76.74%

封闭式 153 2457618.40 10.74% 192 5456083.74 23.26%

备注：1.发行栏的“数量”统计范围为报告期内各类理财产品新发行只数，“规模”统计范围为

报告期内各类理财产品首次发行的募集总额与与开放式理财产品开放期间的认购总额。

2.到期栏的“数量”统计范围为报告期内各类理财产品到期只数，“规模”统计范围为报告期内

各类理财产品赎回及到期实际兑付客户的本金及实现收益总金额。

3.结果保留两位小数，因四舍五入原因，报告中规模的分项之和与合计可能存在尾差。



二、存续产品情况

报告期末，浙商银行有 199 只符合新规要求的净值型理

财产品存续，并按监管要求单独建账、单独管理、单独核算。

产品类型

2023 年末 2024 年末

数 量

（只）

规模（人民币：

万元）

规模占

比

数 量

（只）

规模（人民币：

万元）

规模占

比

较 期 初

规 模 占

比变化

按销

售对

象区

分

公募 142 13812011.42 94.43% 94 13225774.79 91.48% -2.95%

私募 79 814042.45 5.57% 105 1231658.08 8.52% 2.95%

按投

资类

型区

分

固定收益

类
217 14591275.08 99.76% 198 14451400.84 99.96% 0.20%

混合类 4 34778.79 0.24% 0 - - -0.24%

权益类 0 - - 1 6032.04 0.04% 0.04%

商品及金

融衍生品

类

0 - - 0 - - -

按运

作方

式区

分

开放式 39 9271871.35 63.39% 56 11961736.14 82.74% 19.35%

封闭式 182 5354182.52 36.61% 143 2495696.73 17.26% -19.35%

备注：结果保留两位小数，因四舍五入原因，报告中规模的分项之和与合计可能存在尾差。

三、产品投资资产情况

报告期末，浙商银行净值型理财产品主要投资于债券、

同业存单等标准化债权类资产。



资产种类

穿透前 穿透后

规模（万元）
占产品总

资产比例
规模（万元）

占产品总

资产比例

现金及银行存款 1157319.94 7.63% 2434799.64 16.04%

同业存单 1724011.66 11.37% 2005434.11 13.21%

拆放同业及债券买入返售 281706.31 1.86% 433445.38 2.85%

债券 2583827.17 17.04% 6759614.62 44.53%

非标准化债权类资产 183063.1 1.21% 1276008.11 8.40%

公募基金 1940745.87 12.80% 1948897.86 12.84%

资产管理产品 7137528.68 47.08% - -

其他 152408.38 1.01% 323204.1 2.13%

合计 15160611.11 100.00% 15181403.82 100.00%

备注：结果保留两位小数。


